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GRUNDLAGEN

BadeWelten ist der verldssliche, kreative und engagierte Partner,
der sich durch umfassende Kompetenzen in Planung, Gestaltung
und Umsetzung von Badern auszeichnet,

weil BadeWelten

> topaktuelle Kenntnisse des Marktangebots mit
fachspezifischem Know-how und planerischer
Kreativitat verbindet

> optimal auf die individuellen Bedirfnisse und
Wiinsche der Bauherren eingeht

> mit Leidenschaft gehobene Badkonzepte umsetzt und

> jeden «Bad-Traum» wahr werden ldsst.

Die kommunikative Umsetzung des Positionierungsstatements:

Von der Inspiration zur Idee
von der Planung zur Vollendung

Der Markenclaim biindelt die Kernkompetenz und spiegelt die hochwertige
Arbeit von BadeWelten wider. Er ist streng an die Marke BadeWelten gekoppelt.

DIE BADARCHITEKTEN
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KlimaWelten ist der verldssliche und engagierte Partner,
der sich durch umfassende Kompetenzen in Beratung, Planung
und Modernisierung von Gebduden auszeichnet,

weil KlimaWelten
> topaktuelle Kenntnisse des Marktangebots mit fundiertem
Fachwissen und strategischer Planung verbindet

> optimal auf die individuellen Bediirfnisse und
Wiinsche der Bauherren eingeht

> mit Sinn fiirs Detail das Gebdude ganzheitlich erfasst und

> weiss, wie sich ein ideales Raumklima mit hochster
Energieeffizienz verbinden l&sst.

Die kommunikative Umsetzung des Positionierungsstatements:

Erfolgreiche Modernisierung
dank integraler Planung

Der Markenclaim biindelt die Kernkompetenz und spiegelt die hochwertige
Arbeit von Klimawelten wider. Er ist streng an die Marke Klimawelten gekoppelt.

DIE GEBAUDETECHNIKER

Alternativer Claim
DIE ENERGIEBERATER
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Standard-Anwendung

Logobiihne mit Logo Freistehend

BadeWelten @

DIE BADARCHITEKTEN
KlimaWelten @

KlimaWelten

DIE GEBAUDETECHNIKER

Standardgrésse 100 mm

Sonder-Anwendung

Freistehend K“mﬂ“‘Elten @

DIE ENERGIEBERATER

Anwendung
Claim Energieberater

BadeWelten

KlimaWelten Q©

Anwendung Anwendung
ohne Claim ohne Claim
Logobiihne mit Logo .
KlimaWelten Q©
Anwendung

Claim Energieberater

BadeWelten Q

KlimaWelten @

Anwendung Anwendung
ohne Claim ohne Claim

Verdnderungen der Abstande, Verhéltnisse, Schriften \/ adeWelten
und Farben sind nicht zuldssig. ade‘n! E}!Rctrigﬁq

Bei kleineren Anwendungen der Mindestgrosse . R

des Logos muss die Qualitat hinsichtlich Kllma“VEIten limaWelten

DIE GEBAUDETECHNIKER

Druckverfahren und Material gepriift werden.

Vergrésserungen des gesamten Logos erfolgen linear.
Die Proportionen innerhalb des Logos miissen gleich Mindestgrésse 45 mm
bleiben. 4-farbig mit Claim

Mindestgrosse 35 mm
1-farbig ohne Claim
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adeWelten BadeWelten KlimaWelten

DIE BADARCHITEKTE

Mindestgrosse 36 mm Mindestgrosse 28 mm Mindestgrdsse 36 mm Mindestgrosse 28 mm
4-farbig mit Claim 1-farbig ohne Claim 4-farbig mit Claim 1-farbig ohne Claim

’Bade\\'e“en WE

DIE BADAR{HITEKTEN

Die Schutzzone definiert den Minimalabstand zu EBadE“'eltelﬁ
allen grafischen Elementen und gilt fiir samtliche n“vmcmmsn
BadeWelten und Klimawelten Logovarianten. VORLAGEN »
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BadeWelten O

DIE BADARCHITEKTEN

Das Logo wird auf einer sogenannten Logobiihne
platziert. Die Position und der Abstand zu den
Randern ist fix definiert und darf nicht gedndert
werden.

Die Rundung der Ecke der Logobiihne ergibt sich
aus dem erweiterten Radius des W-Signets.

Badeweiten ©

BadeWelten © BadeWelten ©

BADER FUR BADER FUR H O
DESIGNFREAKS DESIGNFREAKS 2

Je nach Format kann die Grésse der Logobiihne angepasst
werden. Es gibt sie im Hoch- und Querformat.
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Farben

Primarfarben

OZEAN
Pantone  3035C
CMYK 100/0/15/75

MANGO
Pantone 144
CMYK 0/50/100/0

RGB 0/62/83 RGB 242 /148 /0
RAL 2303020 RAL 07070 80
NCS S 6030-B NCS S$1070-Y30R
Scotchcal 100-725 Scotchcal 100-717
AVERY 963 AVERY 938
Sekundarfarben

KRISTALL MOCCA

Pantone 291C Pantone 4695

CMYK  35/5/0/0 CMYK  0/90/100/75
RGB 176 / 216 [ 240 RGB 85/25/10
RAL 240 80 20 RAL 0402010
NCS 51030-B NCS S 7020-Y70R

Unterstiitzende Farben

GRAU

Pantone COOL GRAY 8
CMYK 10/10/10/ 45
RGB 151/152 /152
RAL 220 60 05

NCS S 3502-G

80%
60%
40%
20%

Anmerkung: PDF nicht farbverbindlich.

Typografie

Unit Light
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 «»+#%&/@[\]“"®O- —

Unit Medium
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 «»+#%&/@[\]“” PO —
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Look + Feel
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BadeWelten @

DIE BADARCHITEKTEN
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Look + Feel
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>CO-BRANDING

Einleitung

s.011

BADEWELTEN | KLIMAWELTEN
CORPORATE STYLEGUIDE

Was bedeutet Co-Branding?
Co-Branding ist die systematische Markierung einer Leistung
durch mindestens zwei Marken.

Auf den folgenden Seiten wird aufgezeigt, wie sich das
Erscheinungshild von BadeWelten mit dem Erscheinungsbild
des jeweiligen Mitglieds vereinbaren l&sst.

Je nach Bediirfnis und Umsetzung erhalt die Marke BadeWelten
oder die Marke des Mitglieds mehr Gewicht. Wichtig ist

dabei beiden Markenauftritten gentigend Freiraum zu geben,
damit sie nicht miteinander konkurrieren.

Das Corporate Design der Marken BadeWelten und
KlimaWelten darf dabei unter keinen Umstanden verandert
oder beeintrachtig werden.

VORLAGEN >Auf Anfrage
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Verschiedene Formate

s. 12
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Von der
Inspiration
zur Idee.
\Vpn der Vo
Planung zur
Vollendung.

badewelten.ch

- ™
BadeWelten © |

BadeWelten © BadeWelten ©

Es besteht die Moglichkeit des Co-Branding auf Anzeigen. Die Adresse des
Mitglieds (auch mehrerer Mitglieder) wird im unteren Bereich platziert.
Es ist die Schrift von BadeWelten zu verwenden. Das Logo des Mitglieds
darf hier nicht abgebildet werden.

Bei der Umsetzung von Anzeigen im
Erscheinungsbild des BadeWelten-
Mitglieds mit dem BadeWelten-Logo
ist darauf zu achten, dass der Minimal-
abstand um das Logo eingehalten wird.

Fiir Anzeigen stehen Vorlagen in
unterschiedlichen Formaten zur
Verfugung. VORLAGEN >Auf Anfrage

Von der
Inspiration

. _Planunrg'zurih:‘» :
] Vollendung.

BadeWelten (W)

BADARCHITEKTEN

DIE BADARCHITEKTEN
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Hoch- und Querformat

s. 13
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BadeWelten oder KlimaWelten

Badellelten @

Badellelten @ BadeWelten @

BadeWelten ©®

KlimaWelten @

BadeWelten @

KlimaWelten @

Es gibt drei Standard Co-Branding-Formen. Diese sind - je nach vorhandenem
Platz oder Bedarf - frei zu wéhlen:

>Typ 1. Logobiihne mit Logo

>Typ 2. 1 Freistehendes Logo

>Typ 3. 2 Freistehende Logos

>Typ 4. Freistehendes Logo Schwarz

Grundsatzlich sollte die BadeWelten-Identitat im unteren Bereich platziert
werden. Dabei ist 1/4 der Visitenkarte fiir das BadeWelten-Logo und

3/4 fir den Auftritt des Mitglieds reserviert. So wirken beide Marken
gleichwertig und der Betrachter nimmt diese als aushalancierte Partnerschaft
wahr. Zwischen dem BadeWelten-Logo und dem Logo des Mitglieds sollte
genligend Abstand beriicksichtigt werden. Es gibt Produktionsvorlagen, welche
ohne Anderungen zu iibernehmen sind.

BadeWelten @

VORLAGEN >Auf Anfrage
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Standardformat A4

MUS| IRMA MUSTERFIRMA Telefon  +41 12 345 67 89
Paradeplatz 8 Fax +41 12 345 67 88
CH-8070 Zirich v musterfirma.com
Schweiz 4. Zusatzzeile

Divsion/Bereichsbezeichnung Anrede

Organisationseinheit, Instradierung Vorname Name

Vomame Name Adresszeile 1 lange Adresse lange Adresse

Titel/Funktion

e Adresszeile 2

vomame.name@musterfirma.com Adresszeile 3
Stadt
Land

19. Januar 2010

Betreffzeile

Sehr geehrte(r) Frau/Herr

Si enim hoc potueris Facere, dieset a lenone teres redimam, ut devotae virginitati tuae vacare sis; et
dabo tibi insuper decem sestertia auri. Audiens haec puella constan ter descendit in subsannio navis ader
Apollonium et submissa voc eum dicens salve, quicumque ester, laetare. Non enim aliqua ad te sonsolan
dum veni polluta, innocens virgo, quae virginitatem meam inter fragium castitatis inviolabiliter servo. His
carminibus coepit modulata voce canere.

Per sordes gradior, sed sordis conscia sum. Sicut rosa nescit compungi mucrone. Piratae me rapueruntu
gladio ferientes iniquo. Lenoni nunc bendita numquam violavi pudorem. Ni fletus et lucti et mae de amis-
sis inessent. Nulla me melior, pater si nosset, ubi essem.

Re gio sum genere et stirpe propagata piorum. Sed contemptum hab beor adeoque laetari. Figer modum
lacrimis, curas resolve dolorum. Redde oculos caelo et animum sidera tolle. Aderit ille deuser creator
omniu auctor; non sinit hos fletus casso dolore relinqui. Ad haec verba levavit ca put Apollonius et viditer
puellam, et ingemuit et ait o me miserum. Diu contra pietatem luctor. Erigens se ergo adsedit et ait ad
eam ago pru dentiae et nobilitatin tuae maximas gratias; consolation tuae hanc. Non enim aliqua ad te
sonsolan dum veni polluta, innocens virgo, quae virginitatem meam inter fragium castitatis inviolabiliter

MUS IRMA

Division/Bereichsbezeichnung Anrede
Organisationseinheit, Instradierung Vormame Name
Vomame Name Adresszeile 1 lange Adresse lange Adresse
Titel/Funktion
a1 19 345 67 89 Adresszeile 2
vorname.name@musterfirma.com Adresszeile 3

Stadt

Land

19. Januar 2010

Betreffzeile

Sehr geehrte(r) Frau/Herr

Si enim hoc potueris Facere, dieset a lenone teres redimam, ut devotae virginitati tuae vacare sis; et
dabo tibi insuper decem sestertia auri. Audiens haec puella constan ter descendit in subsannio navis ader
Apollonium et submissa voc eum dicens salve, quicumque ester, laetare. Non enim aliqua ad te sonsolan
dum veni polluta, innocens virgo, quae virginitatem meam inter fragium castitatis inviolabiliter servo. His
carminibus coepit modulata voce canere.

Per sordes gradior, sed sordis conscia sum. Sicut rosa nescit compungi mucrone. Piratae me rapueruntu
gladio ferientes iniquo. Lenoni nunc bendita numquam violavi pudorem. Ni fletus et lucti et mae de amis-
sis inessent. Nulla me melior, pater si nosset, ubi essem.

Re gio sum genere et stirpe propagata piorum. Sed contemptum hab beor adeoque laetari, Figer modum
lacrimis, curas resolve dolorum. Redde oculos caelo et animum sidera tolle. Aderit ille deuser creator
omniu auctor; non sinit hos fletus casso dolore relinqui. Ad haec verba levavit ca put Apollonius et viditer
puellam, et ingemuit et ait 0 me miserum. Diu contra pietatem luctor. Erigens se ergo adsedit et ait ad
eam ago pru dentiae et nobilitatin tuae maximas gratias; consolationi uae hanc. Non enim aliqua ad te
sonsolan dum veni polluta, innocens virgo, quae virginitatem meam inter fragium castitatis inviolabiliter

servo. His carminibus coepit modulata voce canere. servo. His carminibus coepit modulata voce canere.

Freundliche Griisse Freundliche Griisse

BadeWelten Q

Musterstrasse 01 T+41440000000  info@musterfirma.ch
CH- 1234 Musterdorf  F +41440000000  musterfirma.ch

BadeWelten @® KlimaWelten @

Es gibt zwei mogliche Standard Co-Branding-Formen fiir einen Briefbogen.
Diese sind je nach Aufbau des bestehenden Briefbogens zu wahlen:

>Typ 1. Freistehendes Logo Schwarz.

>Typ 2. Freistehende Logos Farbig.

Grundsatzlich sollte das BadeWelten- oder KlimaWelten-Logo als freistehendes Logo
in Schwarz platziert werden. Bei einer farbigen Anwendung miissen die Logos in
ihrer Originalfarbe gedruckt werden (siehe bitte Seite 08). Die Logogrdsse sollte
optisch an die des Mitglieder-Logos angepasst werden. So wirken beide Marken
gleichwertig und der Betrachter nimmt diese als ausbalancierte Partnerschaft wahr.
Zwischen dem BadeWelten-Logo und dem Logo des Mitglieds sollte gentigend
Abstand beriicksichtigt werden.
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>MAGAZINE

BadeWelten-Magazin
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BadeWelten (v}

WASCHEPFLEGE IM
FLUSTERTON

SOLARSTROM - SO VIEL WIE
MOGLICH SELBST NUTZEN!

KOMPAKTE LOSUNGEN FUR
DIE EFFIZIENTE HEIZUNG

Das BadeWelten-Magazin erscheint 2x im Jahr in einer Auflage

von 750000 Exemplaren und trégt massgeblich zur angestrebten
Positionierung «Die Badarchitekten» bei. Es stellt Projektbader

und Wirtschaftsrdume vor, berichtet tiber Umbauprojekte und

Marktneuheiten und enthalt Publireportagen.

Das KlimaWelten -Kundenpanorama erscheint 2x im Jahr in
einer Auflage von 380 000 Exemplaren. Es berichtet iiber
aktuelle Themen wie Heiz- und Liftungssysteme, Solarenergie

und Marktneuheiten und enthalt auch Publireportagen.
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Titel- und Riickseite - Mitglieder
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BadeWelten @

DIE BADARCHITEKTEN

EIN KINDERBAD -
UND BADER
FUR DESIGNFREAKS

WWWBADEWELTEN.CH

Es gibt die Moglichkeit die Titel- und Riickseite
des Magazins fir Co-Branding zu nutzen.

> Titelseite. Weisser Streifen zur Platzierung der Mitglieder-Logos

> Riickseite. Weisses Feld kann vom Mitglied nach bestimmten
Vorgaben gestaltet werden.

Messeinformationen

UNSERE KOMPETENZ:
IHR TRAUMBAD

Bestimmi haben Sie sich schon einmal vorgestellt, was in Threm
neuen Bad alles Platz haben soll, welchen Kamfort und vielleicht
auch schon, welchen Stil es haben soll. Neben dieser gestalteri-
schen Seite hat das Bad jedoch auch eine technische Dimension,
ist verbunden mit Installationen und Leitungssystemen, braucht
‘Wasser, Warme und Licht. Als Partaer von BadeWelten sind wir
ausgewiesene Sanitarfachbetriebe und haben uns zusitzlich als

MUSIRMA

'DAS BIETEN IHNEN DIE BADARCHITEKTEN

DER SCHARER  BECK AG:

* Umiassendes Know-how der Sanitar- und
Installationstechnik

* Planungskompetenz und Kreativitst

* Persdnliche, individuelle Beratung

= Raumanalyse und innenarchitektonische
Konzepte

« Detaillierte Grundriss- und Designskizzen

* Umfassende Detailofferten

+ Professionelle Projekiplanung und -begleitung

« Verbindliche Termine

« Garantieleistungen und Service

« Badarchitektur vom Besten

spezialisiert. So bieten wir Ihnen vom Kleinen Gastebad bis zur
neven Badewelt und Wellnessoase Gesamtkompetenz aus einer
Hand. Auf it

SCHARER + BECK AG

BAHNHOFSTRASSE 5716312 STEINHAUSEN
T0417432282|F 041743 2284
INFO@SCHAERERBECK.CH | WWW.SCHAERERBECK CH

Bevor eine neue Ausgabe der Magazine produziert wird, erhélt jedes
Mitglied ein Bestellformular. Dort kann jedes Mitglied wahlen, wie die
Titel- und Rickseite gestaltet werden soll.

\\ BESUCHEN
SIE UNS!

Bauen
Wohnen

06.-09.4.2017

BadeWelten @

DIE BADARCHITEKTEN

ingen
Halle 1, Stand 42/43

Es gibt zudem die Moglichkeit auf der Titelseite des
Magazins Messinformationen und -logos zu platzieren.
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Imagebroschiire

Pflegehinweise Unterhalt und Wartung

Hindernisfrei Bauen

Die Broschiiren wurden von BadeWelten in
Zusammenarbeit mit einer Agentur entworfen
und umgesetzt. Sie kénnen tber die
BadeWelten-Geschéftsstelle bezogen werden.

Es besteht die Moglichkeit des Co-Brandings
auf der hinteren Umschlagsseite innen.

Dort kénnen die Adresse und das Logo des
Mitglieds platziert werden.
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Imagebroschiire

Modernisieren

Die Broschiiren wurden von BadeWelten in
Zusammenarbeit mit einer Agentur entworfen
und umgesetzt. Sie kénnen tber die
BadeWelten-Geschéftsstelle bezogen werden.

Es besteht die Moglichkeit des Co-Branding
auf der hinteren Umschlagsseite innen.
Dort kénnen die Adresse und das Logo des
Mitglieds platziert werden.

VORLAGEN >Auf Anfrage
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Typologien

Typ 1A

Typ 1B

Typ 2

Es gibt zwei Standard-Beschriftungen.

Diese sind - je nach vorhandenem Platz oder Bedarf - frei zu wahlen:
>Typ 1. Freistehendes Logo

>Typ 2. Logobiihne mit Logo

BadeWelten

nnnnnnnnnnnnnnnnn

Grundsatzlich sollte 1/3 des Fahrzeugs fiir das BadeWelten-

Logo und 2/3 fur den Auftritt des Mitglieds reserviert werden.
Bade\\'e“:en (W) So wirken beide Marken gleichwertig und der Betrachter nimmt
diese als aushalancierte Partnerschaft wahr. Zwischen dem

BadeWelten-Logo und dem Logo des Mitglieds sollte geniigend
Abstand beriicksichtigt werden. Es gibt Produktionsvorlagen, welche
ohne Anderungen zu iibernehmen sind.
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Variabilitat

Balkengrosse

Die Elemente sind in ihrer Grésse nicht fest definiert. Sie kénnen nach Bedarf vergrossert
oder verkleinert werden. Einzig die Proportionen miissen respektiert werden.

Die Lénge und Héhe der Logobiihne sind frei wahlbar, je nach Bedarf oder vorhandenem
Platz. Die Proportionen miissen unverdndert tibernommen werden. Die Logobiihne l&sst
sich verldngern und/oder verkiirzen, muss aber durchgezogen werden. Bei schwierigen
Platzierungen muss die minimale Schutzzone des Logos respektiert werden.

Branding auf farbige Fahrzeuge

Bei anderen Fahrzeugfarben als Weiss wird auf die blaue Logobthne verzichtet. Hier wird
die Logohiihne weiss und das Logo Ozean-Blau. Bei Umsetzungen mit freistehendem Logo
wird die Logobiihne auf weissem Film produziert.

Branding mit BadeWelten und KlimaWelten

Die Logos BadeWelten und KlimaWelten werden immer auf je einer Fahrzeugseite platziert
(Ausnahme Riickseite).

FOLIENREFERENZ
OZEAN MANGO WEISS
SCOTCHCAL™ 100-725 SCOTCHCAL™ 100-717 SCOTCHCAL™ 100-01
AVERY 963 AVERY 938 AVERY 900
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Kleinfahrzeuge

Bei Kleinfahrzeugen sollte, wenn moglich, 1/3 des Fahrzeuges fiir das BadeWelten-Logo und
2/3 fiir die Eigenwerbung reserviert werden.

Die Elemente sind in ihrer Grésse nicht fest definiert. Sie kénnen nach Bedarf verkleinert
werden. Einzig die Proportionen miissen respektiert werden.

BadeWelten und KlimaWelten

Die Logos BadeWelten und KlimaWelten werden immer auf
je einer Fahrzeugseite platziert (Ausnahme Riickseite). i

VORLAGEN »
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Fahnen

Fahnen

Die BadeWelten-Fahne wird wie abgebildet
umgesetzt. Die Fahne selbst ist Ozean-Blau und
das Logo Weiss. Die Leserichtung des Logos ist
von unten nach oben.

Neben der BadeWelten-Fahne kann eine Fahne
von KlimaWelten angebracht werden.

Schilder

Es gibt zwei Standardformen ftr das Co-Branding.

Diese kdnnen frei gewdhlt werden:

>Typ 1.BadeWelten Logo dominant, Logo des Mitglieds untergeordnet.

>Typ 2.Logo des Mitglieds dominant, Logobiihne mit BadeWelten Logo untergeordnet.

VORLAGEN > Auf Anfrage
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Leuchtreklame
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Leuchtreklame

Als Leuchtreklame kann das W-Signet des Logos
zum Einsatz kommen. Sie wird auf Vorder- und
Riickseite abgebildet.

Bei Interesse an einer solchen Leuchtreklame
wenden Sie sich bitte an die BadeWelten-
Geschaftsstelle.

OFFNUNGSZE[TEN

II;'II(] 08.00-12.00 113.00-17.00
08.00-12.00 113.00-17.00
MI 13.00-15.00

DO 10.0012.00 /13
s .00-
FR f

Eingangsschild

Das Schild in Form der Logobiihne wird als Folie
oder aus einem festeren Material realisiert.

Es kann alternativ in Ozean-Blau mit weisser
Schrift umgesetzt werden. Logoposition und
Schriftvorgaben sind einzuhalten.
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Schaufenster-Element Folie

Folie

Die Folie kann in Form der Logobiihne mit ergdnzendem Text im
Hochformat oder dezent am unteren Fensterrand angebracht

S . . Die farbige Folie sollte von innen an die Scheibe angebracht
werden. Die Grosse kann je nach vorhandenem Platz varriieren.

werden. Das Logo ist weiss aufgedruckt.

Schaufenster-Element Cube

Baﬁe\_\'_e!t‘en o

Cube

Der Cube eignet sich im Schaufenster oder im Verkaufsraum als ~ Bei Interesse an einem Cube wenden Sie sich bitte an die
Ausstellungs-Element. BadeWelten-Geschéftsstelle.
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Stellwand

Stellwand

Fir eine Stellwand kann das Messe- bzw.
Bildmotiv «Bubbles in water» eingesetzt
werden.

Es steht eine Vorlage des Messemotivs auf dem
Extranet zur Verfiigung.

d

VORLAGEN >Auf Anfrage

Teppich

Teppich

Teppiche im BadeWelten-Look kénnen
rechteckig mit abgerundeter Ecke oder auch
rund sein. Sie sind in Ozean-Blau gehalten und
mit dem BadeWelten-Logo in Weiss bedruckt.

Display

Das Display besteht aus transparentem Plexiglas und ist oben
rechts mit dem BadeWelten-Logo bedruckt. Die obere rechte
Ecke ist wie bei der Logobiihne abgerundet.
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Wandschild

Wandschild

Das Schild wird aus weissem Pleixglas aus-
geschnitten und sollte eine minimale Starke von
10 mm haben, damit es sich gentigend von der
Wand abhebt.

Quickscreen

Quickscreen

Links ein Beispiel fiir einen Quickscreen. Hier
konnen Text oder das Messe- bzw. Bildmotiv
«Bubbles in water» zum Einsatz kommen.

VORLAGEN >Auf Anfrage
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Es gibt verschiedene Mdoglichkeiten Give-Aways
mit dem BadeWelten-Logo zu bedrucken.
Diese Seite zeigt einige konkrete Beispiele.

Flaschenetikett

Einige Mineralwasser-Hersteller

bieten an, Wasserflaschen mit — —

individuell gestalteten Etiketten
zu produzieren

Regenschirm

Die Schirme sind in der Farbe
Ozean-Blau gehalten und
mit dem weissen Logo bedruckt.

Sackmesser

Fur die Sackmesser wird das Logo
ohne Claim angewendet

und mit dem Ozean-Blau bedruckt. (/\<\\
—"
& T O
*@

Sichtmappe

Sichtmappe mit BadeWelten-Logo
und abgerundeter Ecke.

/

Tascher

Taschen kommen mit dem Logo als
Werbetrager zum Einsatz.
Diese kénnen aus Papier oder PET sein.

Kugelschreiber

Fir die Kugelschreiber wird das
Logo ohne Claim angewendet
und mit dem Ozean-Blau bedruckt.

< BadeWelten © S -
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Die Beispiele auf dieser Seite zeigen, dass
alle Umsetzungsprinzipien auch fir die
Marke KlimaWelten giiltig sind.

Signaletik Aussenbereich

Sowohl die Fahnen, die Leuchtreklame,
als auch die Schaufenster-Folien kénnen
ebenso mit dem KlimaWelten-Logo
umgesetzt werden.
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Teppich

Auch die Kennzeichnung im Innenbereich
z.B. der Teppich kann im Design von
KlimaWelten realisiert werden.

Fahrzeugbeschriftung

Bei der Fahrzeugbeschriftung gibt es die
Méglichkeit das Fahrzeug komplett mit dem
Design von KlimaWelten zu gestalten. Oder
es wird eine Fahrzeugseite im KlimaWelten-
und die andere im BadeWelten-Design
beschriftet.
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Dieser Styleguide dient in erster Linie der Vermittlung der
wesentlichen Grundlagen des BadeWelten und
KlimaWelten (inkl. Co-Branding) Auftritts. Bei Detail-Fragen
zu Threm Co-Branding-Auftritt mit der Marke BadeWelten
und KlimaWelten oder zu Produktionsvorgaben wenden
Sie sich bitte an:

Auskiinfte und Weiterfiihrende Designfragen:
BadeWelten-Geschaftsstelle

Tel +41 71388 87 89

E-Mail info@badewelten.ch

Produktionsvorlagen, Daten und Best-Practice-Beispiele:
auf Anfrage bei der BadeWelten-Geschéftsstelle.






